LICEO CLASSICO “GIACOMO LEOPARDI”
Liceo Classico e Liceo delle Scienze Umane Liceo Scientifico e Liceo Linguistico
P.le B.Gigli, 2 - Tel. 071981049 - fax 07175 Via A. Moro, 23 - Tel. 071 75 74 204 - fax 071
72 808 7574 308

62019 - RECANATI (MC)

FONDI ™~ ;,FZF ‘a W
JSTRUTTURALI B

EUROPEI 2014-2020

INTEGRAZIONE PROGRAMMA SVOLTO PER LA

CLASSE 3F
AS. 2016/17
INTEGRAZIONE DEL PROGRAMMA SVOLTO DEL DOCENTE DI LINGUA E CULTURA TEDESCA
(MILVIA MARINCIONI)

DISCIPLINA

DOCENTE
CONVERSAZIONE IN LINGUA STRANIERA
TEDESCO DANIELA GATTARI

SI INTEGRA LA PROGRAMMA SVOLTO DELL’INSEGNANTE DI LINGUA E CULTURA
TEDESCA PER LA CLASSE 3F PERCHE’ LA DOCENTE DI MADRELINGUA HA ADERITO AL
PROGETTO REALIZZATO NELL’AMBITO DEL PERCORSO METODOLOGICO DELLA
DIDATTICA INNOVATIVA PER L’ALTERNANZA SCUOLA LAVORO (L.107). LA DOCENTE DI
MADRELINGUA SI AVVALE DELLA COLLABORAZIONE DEL GOETHE INSTITUT.

PROGRAMMA SVOLTO

MODULO 1: LA NOSTRA REALTA ECONOMICA
Ottobre - novembre 2016
Presentazione del territorio come realta economica

Presentazione del proprio territorio come spazio economico. Gli studenti hanno analizzato il
territorio locale (provincia) secondo criteri economici e raccogliendo risultati in una
presentazione economico-geografica. La presentazione e composta da un testo di 350 parole;
3 immagini . In un passo successivo gli hanno alunni svolto una ricerca sulla presenza nel
territorio di aziende tedesche e italiane che hanno rapporti commerciali con la Germania.




Questa ricerca ha avuto lo scopo di individuare possibili imprese partner per il progetto ed e
stato il primo passo verso l'acquisizione dell'azienda.

Novembre - dicembre 2016
Acquisizione dell'azienda partner

La classe ha deciso per quale delle imprese individuate sul territorio desiderava sviluppare un

prodotto/servizio innovativo. Il docente ha contattato l'impresa con l'obiettivo di coinvolgerla
nel progetto come partner aziendale. Per l'impresa la partecipazione consisteva
prevalentemente nel ricevere la classe per la visita aziendale di circa tre ore. Durante la visita i
rappresentanti dell'impresa hanno risponsto alle domande che gli alunni hanno preparato in
precedenza e hanno mostrato lo stabilimento ai giovani con particolare enfasi sui processi
produttivi e le figure professionali coinvolte.

Novembre - dicembre 2016:

Training per I'orientamento professionale

Nel lasso di tempo in cui il docente si e occupata dell'acquisizione dell'impresa partner, gli
studenti hanno effettuano il training per l'orientamento professionale. Hanno studiato la
struttura di un'impresa, i reparti e le figure professionali che ne fanno parte. Inoltre hanno
imparato come redigere una lettera motivazionale per il loro curriculum vitae in lingua tedesca.
Sono stati aggiunti compiti di ricerca svolti online. In questa fase gli alunni hanno acquisito il
vocabolario necessario per la fase sucessiva del progetto, ovvero la visita aziendale, allo stesso
tempo hanno preparato possibili situazioni reali del loro futuro professionale (ad es.
candidatura per un posto da tirocinante in un'impresa tedesca).

MODULO 2 LA NOSTRA IMPRESA PARTNER

Dicembre 2016 - febbraio 2017
Profilo dell'impresa partner

Presentazione dell'impresa partner e della visita presso di essa. Prima della visita in azienda,
gli alunni hanno effettuato una ricerca online e preparato una lista di domande da fare ai loro
interlocutori durante l'incontro in impresa ( in tedesco e in italiano). Tutte le informazioni
raccolte in quest'istanza sono confluite nel profilo aziendale che la classe ha prodotto in questa
fase. La presentazione era composta da:

Testo di 500 parole; 3 immagini,
MODULO 3 LA NOSTRA IDEA COMMERCIALE

Febbraio - aprile 2017

Sviluppo di un'idea commerciale



Gli alunni hanno liberato tutto il loro potenziale creativo. Il loro compito e stato duplice:
inventare un prodotto o un servizio innovativo e che rientri nel profilo aziendale e nella sua
offerta. L'idea doveva essere realistica e adatta al mercato di riferimento, ovvero realizzabile
dall'impresa partner, inoltre doveva essere interessante ed utile per la potenziale clientela di
lingua tedesca. Successivamente gli studenti si sono dedicati al marketing e alla promozione
della loro idea commerciale. Hanno dato un nome chiaro e descrittivo al prodotto/servizio e e
simulato il lancio attraverso un format pubblicitario e uno slogan promozionale in lingua
tedesca. Hanno prodotto quindi un testo di 250 parole; nome del prodotto , slogan
promozionale e spot video (durata 1 min., formato: mp4) .

Il docente

Prof. Daniela Gattari
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